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“Shocked”

Da Piacenza alla Bbc




ﬁ Audicom

TOTAL DIGITAL AUDIENCE
SETTEMBRE 2025

R W

La Total Digital Audience nel mese di TOTAL DIGITAL
settembreg rappresentata da 43 DATI GIORNO MEDIO (browser+App)  AUDIENCE C%TZ:I.E : 1“2-3? laLnEni
milioni 994 mila utenti mensili, pari al R
1945 Cola popolazione ra | 2. 0 174 _VIBMIUWE | 5y.003 9.475 35.177
anni, collegati dai device rilevati | giorno medio (.000) |
(Mobile — Smartphone e/o Tablet — e Pop. di riferimento |
. : 63,5 16,2 82,5

Computer) per quasi 70 ore | giorno medio (%) | | |
Eia: Tempo per persona 2:46 1:07 2:37
La fruizione dell'online nel giorno gioro medio (m:mm:es)
medio si estende a 37 milioni di TOTAL DIGITAL
individui dai 2 anni in su, collegati DATI MESE (browser + App) AUDIENCE CO;»TZ:::F . 1’:‘23 :':m
almeno una volta dai device rilevati, et e
con un incremento della frequenza di Utenti unici 43.994 29 883 40.429
accesso da Computer (+23,4% gli | mese (.000) | |
utenti nel quotidiano e +32,6% il tempo Pop. di riferimento

e : 75,4 39,2 94 .8
speso), tipica di questo mese che ,, ‘mese (%) |
chiude il periodo di vacanze e riavvia le Tempo per persona . . .
pratiche ordinarie. i mese (hh:mm:ss) 69:58 | 13:03 68:16

Fonte: Total Digital Audience SETTEMBRE 2025, —~ Audicom,

sistema Audiweb powered by Nielsen

Base: Individui 2+ anni per TDA e Computer; individui 18-74 3
anni per MOBILE.(Smartphone e/o Tablet)




TEMPO SPESO
ONLINE

Total Digital Audience

Gli utenti online nel giorno medio hanno navigato per
2 ore e 46 minuti, con punte di 3 ore per le donne e
almeno 2 ore e 50 minuti peri 35-64enni—2ore e

20 minuti i 35-44enni, 2 ore e 52 minuti i 45-64enni -.

Fonte: Audience SETTEMBRE 2025, dati Giorno Medio - Audicom,
sistema Audiweb powered by Nielsen

Base: Individui 2+ anni per TDA e Computer; individui 18-74 anni per
MORBIL E (Smartohone e/o Tablet)
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\'%\\ LE CATEGORIE PIU VISITATE SETTEMBRE 2025 @ Audicom

SOTTOCATEGORIE SITI (TDA) @@m A Pop SETEMBR

TEMPO/PERSONA OL VAR % PENETRAZIONE
(hh:mm) @ POP. AGO25 VS LUGS

TUTTE LE CATEGORIE 43.994 75,4 69:58 +1,1%
SEARCH 41.619 71,3 02:26 +1,3%
INTERNET TOOLS/WEB SERVICES 40.675 69,7 01:59 +0,5%
VIDEOS/MOVIES 38.924 66,7 07:43 -0,5%
SOCIAL NETWORKS & MEMBER COMMUNITIES 38.814 66,5 22:42 +0,5%
GENERAL INTEREST PORTALS & COMMUNITIES 38.030 65,2 01:20 +0,7%
E-MAIL 37.906 65,0 02:57 +1,0%
INSTANT MESSAGING 37.878 64,9 11:29 +0,2%
MULTI-CATEGORY RETAIL 37.676 64,6 01:57 +0.2%
CURRENT EVENTS & GLOBAL NEWS 36.766 63,0 00:55 +0.1%
WEATHER 33.899 58,1 00:13 -6,1%
SOFTWARE INFORMATION / DEVELOPERS 33.825 58,0 01:35 +3.1%
CORPORATE & COMPANY INFO 33.779 57,9 00:46 +2.8%
MULTI-CATEGORY TELECOM/INTERNET SERVICES 31.731 54,4 00:26 +3.0%
MAPS/TRAVEL INFO 31.123 53,4 01:47 -0.6%
HEALTH, FITNESS & NUTRITION 29 583 50,7 00:25 +1.4%
COOKING, FOOD & BEVERAGES 29.321 50,3 00:22 +0.4%
GOVERNMENT 28.733 49,3 00:25 +6,5%
RESEARCH TOOLS 28.647 49,1 00:13 -3.3%
SPORTS 28.209 48,4 00:59 +0,0%
APPAREL/BEAUTY 27 892 47.8 01:35 -1.6%

Fonte: Total Digital Audience SETTEMBRE 2025, dati mensili — Audicom, sistema Audiweb powered by Nielsen.

Raco* 94 annt nar TNA o Crammnitoar: 1274 annt nor MORIH E



Social media has become less social

Change in share of people reporting each reason for using social media (%)

To follow celebrities
To fill spare time

Social
meno social

Picco nel 2022

To keep'up.with friends
@ To share my opinion

| | |
2014 2019 2024

Source: GWI
FT graphic: John Burn-Murdoch / @jburnmurdoch
©FT




La piu grande
dipendenza
di massa

Il commento

Quella dallo smartphone ¢ la piu grande dipendenza

di massa che I'umanita abbia conosciuto. Il cellulare ha
mutato il nostro rapporto con il tempo rendendo tutto
isterico, immediato, irrinviabile. Il tempo va divorato,
non vissuto. Con il paradosso che questi mezzi, nati

per farci, meritoriamente, risparmiare il tempo inutile
delle file e degli sportelli, ci spinge poi a impiegare

quel tempo guadagnato scrollando banalita sul cellulare

Walter Veltroni

CORRIERE DELLA SERA



IL NUOVO CODICE DEONTOLOGICO
DELLE GIORNALISTE E DEI GIORNALISTI

e Approvato all’'unanimita dal Cnog a dicembre 2024

e|n vigore dal primo giugno 2025

eComposto da un preambolo e 40 articoli (38 articoli + 2
disposizioni transitorie)

eLe Carte “non valgono”
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ARTICOLO 1 DEL NUOVO CODICE

e E diritto insopprimibile dei giornalisti la liberta
d'informazione e di critica, limitata dall’osservanza delle
norme di legge dettate a tutela della personalita altrui ed e
loro obbligo inderogabile il rispetto della verita sostanziale
dei fatti

e Devono essere rettificate le notizie che risultino inesatte

e Promuovere lo spirito di collaborazione tra colleghi, la

cooperazione fra giornalisti e editori, e la fiducia tra la
stampa e i lettori




ARTICOLO 2 DEL NUOVO CODICE

e La/il giornalista difende la liberta di espressione e il diritto
all'informazione di ogni persona. Esercita tale diritto
rispettando i principi dell'interesse pubblico alla notizia,
della verita sostanziale dei fatti e della continenza
espressiva.




ARTICOLO 4 DEL NUOVO CODICE

La/il giornalista:

e applica i principi deontologici nell'utilizzo, anche a livello
personale, di qualsiasi strumento di comunicazione;

e adotta comportamenti e un linguaggio rispettosi della dignita
della categoria e del decoro dell'Ordine, anche al di fuori
dell’attivita professionale




ARTICOLO 10 DEL NUOVO CODICE

La/Il giornalista
a) rispetta il diritto all'identita personale ed evita di far
riferimento a particolari relativi al passato, salvo quando essi
risultino essenziali per la completezza dell'informazione;

b) aggiorna le notizie, anche valutando Ile richieste
dell'interessato, e facilita i processi di deindicizzazione online,
gualora ne ricorrano | presupposti




ARTICOLO 19 DEL NUOVO CODICE

1. Fermo restando l'uso consapevole delle nuove tecnologie, lI'intelligenza
artificiale non puo in alcun modo sostituire I'attivita giornalistica.

2. Quando si avvale del contributo dell'intelligenza artificiale, la/il giornalista:
a) ne rende esplicito l'utilizzo nella produzione e nella modifica di testi,
Immagini e sonori, di cui assume comunque la responsabilita e il controllo,
specificando il tipo di contributo;

b) verifica fonti e veridicita dei dati e delle informazioni utilizzati.

3. In nessun caso il ricorso all'intelligenza artificiale pud considerarsi esimente
In tema di obblighi deontologici
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Epistemia: scambiare
la plausibilita per significato

Il grande tema della delega
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ARTICOLO 50 Al Act - comma 4

| distributori di un sistema di intelligenza artificiale che genera
o manipola il testo che viene pubblicato con lo scopo di
Informare il pubblico su questioni di interesse pubblico
devono rivelare che il testo e stato generato o manipolato
artificialmente. Tale obbligo non si applica...quando |l
contenuto generato dall'lA ha subito un processo di revisione
umana o di controllo editoriale e se una persona fisica o

giuridica detiene la responsabilita editoriale per |Ia
pubblicazione del contenuto.
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ARTICOLO 13 - Legge 132\2025

Comma 2 - Per assicurare il rapporto fiduciario tra
professionista e cliente, le informazioni relative ai sistemi di
Intelligenza artificiale utilizzati dal professionista sono
comunicate al soggetto destinatario della prestazione
intellettuale con linguaggio chiaro, semplice ed esaustivo
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Perché sta cambiando,

come va ripensato

1l Mlulino

ede'\ gio'o
° = Ordine dei Giornalisti Emilia - Romagna

Il contesto
Dare forma

Il giornalismo non si limita
a trasportare i contenuti da una fonte
a un pubblico: li contestualizza,

li spiega e li interpreta, ed é questo
il motivo per cui continua a essere
un bene strategico per la tenuta
di ogni sistema sociale



Il cinismo € un
atteggiamento
che allontana dal nostro
mestiere, almeno se lo si
concepisce in modo serio

Ryszard Kapuscinski




Contatti

Ordine dei Giornalisti del’Emilia-
Romagna

Strada Maggiore, 6
40125 Bologna (BO)

Tel. 051235461
iInfo@odq.bo.it
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